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ElMercat de I’Olivar, en pie desde
1951, sigue siendo uno de los tem-
plos del producto local de Palma.
Peseala transformacion comercial
queviene atravesando desde hace
afiosconlallegadade locales de co-
mida intermnacional o la apertura de
unsupermmercado en la parte supe-
rior de una de lasnaves, todavia re-
sistenalgunos puestosde todala vi-
da; los mas cercanos, tradicionales,
mallorquinesy, sobre todo, autén-
ticos. Uno de ellos es Peixos Teresa,
una pequefia pescaderfa regentada
adiadehoy por Pep Conill, la terce-
rageneracion familiar al frente del
negocio, que desdeayeryaesunode
los Comergos Emblematics de Ciu-
tat. «Desde que se abrid el Mercat
hasta ahora hemos tenido el este
trocito de paradita», recuerda Co-
nill, sefialando su pequefia parcela

Comercios emblematicos

Establecimientos historicos como Peixos Teresa y Can Gelabert, que han
mantenido viva la tradicion comercial del lugar, fueron distinguidos por su larga
trayectoria y dedicacion @ «El mundo esta muy dificily esto es un trabajo de
casa, asi que ya veremos», reconoce Pep Conill, al frente de Peixos Teresa

«Llevamos en lamisma parada
desde que abri6 el Olivar en 1951»

El conseller Sdenz de San Pedro en Peixos Teresa.

comercial, de unos pocos metros
cuadrados.

«El origen del negocio viene de
mis abuelos. Era gente muy humil-
de, empezaron aqui con 18 afios»,
relata. Suabuelo tenia una pequefia
barca con la que salia a pescar,
mientras suabuela estaba al frente
del puesto se encargaba de atender
a los clientes. «Era lo normal en
aquella época: si tenias unbarcopa-
rairapescar, tenfas un puesto para
vender el pescado, recuerda Conill.

Sus padres relevaronasus abue-
losal frente delnegocioy, traslaju-
bilacién de su madre, Conill cogié
las riendas. «Es un orgullo poder
haber estado aqui tantos afios, po-
der haber disfrutado de tanta clien-
telaque hace el esfuerzo deveniral
mercadoy escoger nuestro pesca-
do», destaca, al tiempo que aprove-
cha para mandar un mensaje de
agradecimiento a «la gente que ha
venido a comprar todos estos
afios», clientes fundamentales para
lasupervivencia del Peixos Teresa.

Adiade hoy, Conill no tiene ase-
gurado el relevo generacional, pero

no descarta que su hijo pueda darle
una sorpresa: «Tengo dos hijos yal
mayor le gustamucho ir de pescay
venir al mercado. A la nifia no le
gustatanto, peroyaseverd. Elmun-
doesta muy dificil y estoes un tra-
bajodecasa, asi que yaveremos».
AnaCristina Mufiozregentades-
de hace 41aflos el puesto de frutos
secos, fruta y verdura Can Gelabert,
al que ayer también distinguieron
como uno de los Comergos em-
blematics de Palma. Al igual que
Peixos Teresa, se trata de un nego-
ciofamiliar con una larga historia.
«Empecé con Miquel Gelabert, el
abuelo de mi marido, y después
continué conmisuegra. Ellame en-
sefid todo lo que sé», cuenta Mufioz.
Can Gelabert, sin embargo, lleva
mas tiempo abierto del que Mufioz
sehapasadoal frente. La paradita
nacié con el Mercat, en1951, de la
mano de los abuelos de sumarido.
«Cuando Gelabert sejubildy empe-
cé con mi suegra, me ensefid que
hay quedejarlos problemas encasa,
que hay que tratar bien al cliente y
estar siempre al pie del cafién», ex-
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plica. «Laconfianzaconel clientees
muy importante», afade.

Mufioz ha vivido, ademas, cua-
drodécadas de cambios en el Mer-
cat: «Ha cambiado para bien. Por
ejemplo, estoy muy contentade que

«Sitenias unbarco
parairapescar,
tenias un puesto para
vender pescado»,
recuerda Pep Conill

«Misuegrame
enseii) aestar
siempre al pie del
caiion», explicaAna
Cristina Muiioz
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Ana Cristina Mufioz regenta el puesto de frutos secos, frutay verdura Can Gelabert.

ahora tengamos aire acondiciona-
do, algo queantes no pasabay hacia
quealgunos productos se pusieran
malos». Su negocio también ha
cambiado. «Ahora, hay productos
mucho mejores y muy buenos. In-
tentamos dar la mejor calidad de
producto que encontramosy, sino
la tenemos, es que no la hay». Al
mismo tiempo, destaca la transpa-
rencia que hay ahora en torno al
producto: «Antes decian muchas
mentiras, te decian que algo era
mallorquin y no eraverdad. Ahora
eso N0 Ppasa, intentamos tener
siempre género fresco».

Junto aellatrabajan dos depen-
dientas con las que se muestramuy
agradecidas, al igual que con sus
clientes: «Sonmuy buena gente».
Peseanoestar solaal frente delne-
gocio, tampoco tiene clarosu rele-
vogeneracional. «Mis hijoshan es-
tudiadouna carreray, de momen-
to, solo vienen a ayudarme en Na-
vidad. Alo mejor, ami hijo le haria
ilusién quedarse con el negocio, no
losé», cuenta.

Representantes institucionales

realizaron ayer una visita al Mercat
del’Olivar parahacer entregade las
placas conmemorativas a diversas
paradas del mercado que han sido
reconocidas por el Ajuntament de
Palma como Comergos Em-
blematics, un distintivo que pone
envalor su trayectoria y su contri-
bucién al cometcio tradicional dela
ciudad.

Este reconocimiento se concede
aestablecimientos con mas de 75
aflos de historia y que destacan por
susingularidad y arraigoenlavida
comercial de Palma. El distintivo
supone, ademas, un homenaje al
esfuerzode generaciones decomer-
ciantes que hancontribuidoaman-
tenervivalaesenciadel mercado. En
muchos casos, los puestos conti-
nuanhoy gestionados por latercera
generacién de unamisma familia.

Fotografias de Guillem Bosch

Lavisita consistié en un recorri-
do por distintas paradas histéricas
del mercado, donde se realizd la
entregade las placas conmermnora-
tivas. Los establecimientos reco-
nocidos fueron: Can Jaume Arte-
sans, Pescados Marilén, Xarcuteria
Creus, Carniceria Miquel Sastre,
Fruits Secs Can Gelabert, Fruiteria
Miquel Gelabert, Xarcuteria La
Preferiday Peixos Teresa.

Elactocontd conla participacién
del conseller de Empresa, Ocupa-
ciényEnergiadel Govern delesIlles
Balears, Alejandro Sdenzde San Pe-
dro; la gerente de la Agéncia de De-
senvolupament Regional Balears
(ADR Balears), Silvia Delgado; asi
como también Guadalupe Ferrer,
regidorade Comercio, Restauracion
y Auténomos del Ajuntament de
Palma, juntocon Antoni Fuster, di-
rector general de Comercioy Res-
tauracion de Palma. Juntos recorrie-
ronelmercadoacompaiadospor el
gerente del Mercat de]'Olivar, Juan
Carlos Moll, y el presidente de la
asociaciéon de comerciantes del
mercado, Jaume Aguild.m
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